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Veletrhy Brno jsou optimistické.
Ale jen opatrné.

Veletrhy ano, veletrhy ne? Je evidentni, ze v dnesni
obtizné hospodaiské dobé a v dobé internetu nemaji
veletrhy na razich ustlano. Abychom se dobrali
takfikajic globalniho pohledu, pozadali jsme o rozhovor
generalniho feditele spolec¢nosti Veletrhy Brno, a. s.,

Ing. Jifiho Kulise.

,Ja povazuji veletrhy za makroekono-
micky indikator stavu hospodarstvi,”
fika mi na uvod Ing. Jifi Kulis. ,A je to
docela presny indikator. Tri zakladni
veliciny, které veletrzni spravy sleduji,
Jsou prodané metry plochy, pocet vysta-
vovatel( a pocet navstévniki. Za pocet
navstévnik( mizeme dosadit poptavku,
vystavovatelé jsou nabidka a prodana
plocha, to je podnikatelsky sentiment
nebo i inovacni potencidl. V USA se
tomu fika exhibiton index. Z veletrhu
Ize docela presné odvodit, jak zdravy
je dany obor a u nosnych odvétvi hos-
podarstvi i celkova ekonomika.”
TakZe mi nedalo, abych se nezeptal
pana feditele, jak je na tom nase hos-
podafstvi.

.Prvni pololeti v nas budi mirny opti-
mismus. Rekl bych, Ze jsme dosahli
pomysiného dna, ale uz hledime vzhdru
k hladiné. Jasny signal nam da pod-
zimni Mezindrodni strojirensky vele-
trh. Jeho zabér je dostatecné siroky,
aby se z ného dala odvodit ekono-
micka situace. Oproti loriskému roku
letos mame jiz nyni mnohem vice pri-
hlasek, coz v nas vzbuzuje onen opa-
trny optimismus.”

Ing. Jifi Kuli pred svym nastupem do
funkce generdiniho reditele pracoval 14
let v zahranici, a to na Novém Zélandu,
v Australii, Spojenych statech a také
v Japonsku. Zajimalo mé, jak hodnoti
veletrhy v zahranici a u nas.

,Kdyz jsem se vratil v roce 2005 ze Spo-
jenych statd, tak prvni veletrhy, které
Jjsem navstivil, byly Styl/Kabo a MSV.
Musim fici, ze jsem byl velice prekva-
pen, jak dobrou drover nase veletrhy ve
srovnani i s USA vlastné maji. Nemédme
se rozhodné za co stydét, nase veletrhy

Ing. Jifi Kulis

jsou na svétové urovni. Brnénskému
vystavisti prospéla jeho vyrazna moder-
nizace v posledni dobé. Pokud jde o roz-
lohu, jsme na 23. misté na svété, ve
stejné lize jako Houston, Brusel, Sang-
haj. Vystavisté je smésici architektury
od 20. let minulého stoleti po sou-
c¢asnost. Mame, na rozdil od mnoha
jinych, dostatek volnych venkovnich
vystavnich ploch, mezi pavilony zelené
parky. To je vyhodou a nékdy nevyho-
dou. Vystavovatelé mohou mit dojem,
Ze je malo navstévnikd, ale oni jsou na
velké plose vystavisté rozptyleni. Brnén-
ské vystavisté pojme bez problému
20 - 40 tisic navstévnikG denné. Na
jinych vystavistich navazuje jedna hala
na druhou, a vystavovatelim se zda,
Ze je tam hodné navstévnikd. \/ Brné
mame rozhodné jedno z nejhezcich
vystavist v Evropé, i kdyZ vyhfivat anebo
naopak klimatizovat napriklad pavilon

A je dost nakladné. Ale ta rozmanita
architektura déla nase vystavisté sku-
tecné vyjimecnym.

Neéktera obfi vystavisté jsou pro vysta-
vovatele i ndvstévniky aZ neprijemna.
V Japonsku jsou velka vystavisté — jako
Tokyo Big Sight, kde se ndvstévnik citi
dost zmateny, ztraci se tam. Podobné
pocity zazivaji navstévnici i v Hanno-
veru, kde maji nejvétsi vystavisté na
svété, 530 000 m>.”

A je tedy néco, co bychom mohli pre-
vzit od jinych, néjaky novy nadpad, néco,
co by nas zase posunulo dal?

. 10 jisté je. Stale je co zlepSovat. Pokud
bychom se méli od nékoho ucit, tak je
to Némecko, které ma ve vystavnic-
tvi velkou tradici a tedy bohaté zku-
senosti. Ve vystavnictvi existuji rizné
vlastnické modely. U ndas mame pravé
ten némecky, kdy viastnikem vystavisté
je mésto a néjaky soukromy subjekt,
banka, hospodarska instituce. V ang-
losaskych zemich nikdo do vystavisté
neinvestuje, vystavisté patri méstu
a organizatori veletrh( si jej jen pronaji-
maji. Ucast mésta je dileZita pro rozvoj
doprovodné infrastruktury. Mésto mus/
mit zajem na tom, aby veletrh a zaroven
mésto navstivilo co nejvice navstévnikd.
U nds ma mésto Brno 34% podil, Messe
Ddsseldorf ma podil 61 % a zbytek jsou
ostatni akcionari.”

V soucasné dobé nemaji veletrhy na
rzich ustlano, alespori nyni u nas ne.
Domnival jsem se, Ze je to predevsim
diky rozvoji internetu, ale pan reditel
to nevidi tak jednoznacné.

.U spotrebniho zbozi, kdyz je veletrh
urcen pro sirokou verejnost, je internet
konkurenci. Pro kontraktacni obchodni
ucely je vsak veletrh nenahraditelny, to
potvrzuje napriklad Styl/Kabo, veletrh
textilu, odévd, obuvi, ktery se vypro-
filoval do odborného kontraktacniho
veletrhu pro Cesko a Slovensko. Stejné
tak si pres internet nekoupite obrabéci
stroj nebo jiné technologické zarizeni.
Veletrh je stéle vyborny komunikacni
a odbytovy nastroj. Navic ma jakysi
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emotivni ndboj. VSeobecné je inter-
net pro nas komplementarni médium,
které veletrhy prilis neohrozuje. Jisty
pokles Ize pripsat obtizné ekonomické
situaci, ale existuji i jiné faktory, pre-
devsim globalizace trhu. Je tfeba také
pripomenout, Ze v 90. letech, kdy byla
financni krize u nas, byly veletrhy stale
na vysluni, protoZe se podniky musely
vybavovat novymi technologiemi, na
trh vstupovaly nové firmy. V soucasné
dobé se trh nasytil, podniky jsou vesmés
vybaveny modernimi stroji a neni tu
takova potreba obnovy. Také pocet
zahrani¢nich vystavovatel( pokles|, pro-
toze zahranicni firmy se u nés jiZ etablo-
valy a vystupuji jako mistni subjekty.”
Chystate pro své vystavovatele néco
nového? Co by je presvédcilo, aby vysta-
vovali pravé v Brné?

,Zda se, Ze vystavovatelé prichdzeji na
to, Ze vystavovat nékde na loukach, ve
stanech, anebo mezi kolotodi, je prijde
na stejné ¢i dokonce vétsi penize, nez
na kvalitnim vystavisti v Brné. Pravdou
ovsem je, Ze vystavovatel bude vystavo-
vat i na louce, pokud mu tam pfijdou
spravni navstévnici. Proto nasim prvo-
radym ukolem je zlepsit kvalitu a struk-
turu ndvstévnikd.”

A dafi se to? Neni zrovna lehké presvéd-
¢it néjakou skupinu lidi, o které vysta-
vovatel stoji, aby veletrh navstivili.
,To mate pravdu, ale myslim, Ze se
nam to dari. Nejde prece o co nejvétsi
pocet navstévnikd, ale o takovou sku-
pinu, pro kterou je veletrh urcen. Pokud
na Embax prichazi stabilné okolo 15 —
20 000 navstévnikd, o které vystavova-
teldm jde, pak je to v poradku. Jestli na
veletrh prijde o 5 000 lidi vic a budou
to Skoly nebo ddchodci, prosté laicka
vefejnost, tak to vystavovatele neza-
Jima, spis je to na skodu véci.”

Na co nového se mohou navstévnici
a vystavovatelé tésit v blizké budouc
nosti?

,Stale udrzujeme vysoky standard
nasich akci. Chceme byt uZivatelsky
pratelsti. Dobre si rozumime s interne-
tem. Brzy zavedeme on-line prihlasky,
duslednou registraci a nakup vstupe-
nek pres internet. Dnes ma jisté kazda
firma internet, kazdy ma mobil, a to ty
véci muze velmi zjednodusit.”
Chystate néjaké zdokonaleni v evidenci
navstévnik(?

,UZ mame registraci pomoci EAN kod(d,

ale radi bychom to zavedli jako pravi-
dlo plné pres internet. Doufam, Ze se
to podari jiz v druhé poloviné letos-
niho roku. Koupite si prostrednictvim
internetu vstupenku s kodem, vytisk-
nete a na vystavisti jen projdete kolem
Ctecky a nebudete muset Cekat Zadnou
frontu u pokladen. Chystame se také na
to, Ze si zakaznici budou moci zakou-
pit vstupenku pres mobilni telefon. To
pro nas bude vyhodné predevsim u vel-
kych akci, kdy béhem nékolika hodin
prijde na vystavisté 15 ¢i 20 tisic lidl,
a to prosté ty nase vstupy nezvlad-
nou. Vyzkouseli jsme si to u veletrhu
Techagro, zemédélci jsou zvykli rédno
vstavat a my jsme méli v sobotu rano
u pokladen 15 tisic ndvstévnikd. Pres
internet bude zakoupeni vstupenky
o0 mnoho komfortnéjsi. S mobilem je
to také snadné, carovy kod, ktery se
vam objevi v mobilu a mazete ho pri
vstupu do aredlu nacist.”

Aby byl vystavovatel na veletrhu
Uspésny, mél by se na veletrh pfipra-
vit. V ¢em by méla pfiprava spocivat?
.Na pripravé zalezi velice. Malé,
a i stfedni podniky, ¢asto spoléhaji na
veletrh jako takovy a mysli si, Ze jim tam
automaticky prijdou zakaznici. Tak to

nefunqguje. Firmy, které jsou na vele-
trhu Uspésné, si uz dopredu pripravuji
novinky, které tam chtéji pfedvést, pro-
toZe prijit se starymi produkty nema
cenu. Takze jedna véc jsou novinky,
a za druhé by mély pozvat své stélé
klienty a necekat jen tak, kdo ndho-
dou prijde. Pro ten ucel taky firmam
poskytujeme vystavovatelské pozvanky,
vstupenky. Nékteri vystavovatelé bazi-
ruji na barvé stanku a prehlédnou tu
skutecnost, Ze nevystavuji nic nového
anebo nepozvali své zakazniky.
Zkusené firmy se na veletrh pripravuji
i pal roku dopredu. Vyvijeji novy pro-
dukt, vétsinou jej nejprve predstavi
v Némecku na mezindrodni urovni
a pak s nim jdou na regionalni vele-
trh. Ne vsichni navstévnici jedou do
Némecka.

Mnoho firem se zaméruje na klient-
skou péci a poradenstvi, nic nevysta-
vuji, pojmou expozici jako bar, restau-
raci, kam si zvou své zakazniky. Je to
pro né vyhodné, protoZe za jeden den
by jinak nebyli schopni se s tolika klienty
setkat a pohovorit. Odhaduje se, Ze za
tyden se setkaji s tolika klienty, Ze jim
to uspofi 2 aZ 4 mésice casu, nez kdyby
museli svoje klienty objizdét.”

L SNIDVIOVd
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Samoziejmé, Ze mé zajimal osud vele-
trhu Embax a Print. VSichni jsme zazna-
menali, Ze Embax se oddélil od Printu
a byl letos soubézné se Salimou. Print
ma byt v pfistim roce. Zeptal jsem se,
jak to tedy bude.

.1en lorisky EmbaxPrint byl pozname-
nan hospodarskou krizi. U Printu vidim
problém v tom, Ze se velice silné hlasi
o slovo digitalni tisk a velci hraci v kla-
sickém tisku si u nds neobjednaji vice
nez 10 000 m?, jako je tomu u jinych
velkych zahranicnich veletrhG. Myslim
si, Ze jde i 0 konjunkturalni vykyv, ktery
souvisi se soucasnym delsim inovacnim
cyklem. Navic tiskarny se v pribéhu
minulych let vybavily novymi technolo-
giemi a ted' nedochazi k velké obméné
technologii. Ale ja jsem presvédcen,
Ze k té obméné zase prijde. Je to jako
s autem, prosté aZ najedete 250 000
kilometrd, tak zase budete muset koupit
nové. Ta doba prijde.”

A jak to vidite s Printem? Povida se cosi
o slouceni s Polygrafem a Reklamou!
.Tento smér povazuji za smyslupiny.
Reklama a tisk patfi k sobé. Termin
konani Printu neni jesté stanoven.
Embax se letos poprvé konal ve spo-
jeni's potravindr'skymi veletrhy Salima,
coZ mu prospélo. Ale ja vidim smysl ve
spojeni tematiky obald s tiskem a rekla-
mou. VZdyt obaly jsou potisténé, jsou
i nosicem reklamy, maji velky marke-
tingovy vyznam. VSichni vyrobci oball
preci nedélaji obaly jen na potraviny.
Tato témata patri k sobé! Vise vsak musi
urcit trh, je to véci jednani i s asocia-
cemi. Vétsina pramyslovych obord pou-
Ziva obaly, potravinafi jsou jen jedna

cast, i kdyz samozrejmé vyznamna.
Reklama, marketing, obaly, tisk, to vse
souvisi a takto hodlame koncipovat
i dalsi rocniky akce.

Nevesly by se tyto veletrhy na vysta-
visté najednou se Salimou?

. Myslim, Ze bude lepsi, kdyz tyto akce
zlstanou trochu mensi, komornéjsi,
samostatné a odborné tematicky zameé-
fené. Nemusime mit plné vystavisté
za kazdou cenu. Logisticky bychom
to jisté zviadli, ale navstévnici by byli
velmi rGznorodi a vystavovatelé davaji
prednost mit na veletrhu praveé tu svoji
cilovou skupinu.”

Podékoval jsem generalnimu fediteli
Ing. Jitimu KuliSovi za rozhovor, a kdyz
jsem opoustél jeho kancelar ve 21. patfe
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www.hbi.cz

PREZENTACE

1 Hledate nové obchodni partnery?

-0 Chcete se orientovat v aktualni nabidce produktd a sluzeb?
4 Zajimaji Vas novinky z vybranych obora?

d Nebo je Vasim cilem G¢inna prezentace Vasi spole¢nosti?

0

Aktualni zdroj obchodnich informaci (440 000 partneri z CR a SR)
1 Prezentace spoleénosti v CR, SR a Evropé
1 Denné cerstvé obchodni pfilezitosti - nabidky, poptavky

OBCHOD

CESKA REPUBLIKA

www.proodle.com
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packagingshow1o

«we dress to impress»

CASOPIS FONT A SPOLECNOST MODEL OBALY
SI VAS DOVOLUJI POZVAT
NA JEDINECNY SEMINAR/WORKSHOP,
VENOVANY OBALUM, JEJICH DESIGNU A VYROBE.
SEZNAMTE SE S NEJNOVEJSIMI TRENDY,
POSTUPY, TECHNOLOGIEMI A MATERIALY!

AKCE SE KONA V PRAZSKEM
HOTELU CORINTHIA
DNE 20. KVETNA 2010.

AKCE JE ZDARMA MH_
TESIME SE NA VAS!

modelgroup.com

POKUD VAS TOTO TEMA ZAJIMA, ZAREGISTRUJTE SE NA STRANKACH
www.font.cz/packagingshow1o.html NEBO NA ADRESE REDAKCE FONTU.




