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VELETRHY

Brau Beviale 2010:
Norimberk zve k dialogu

V dobé od 10. do 12. listopadu se v Norimberku sejdou
evropsti napojari na veletrhu Brau Beviale 2010,
na svém nejdulezitéjSim veletrhu roku.

Evropské napojarstvi pred
velkymi vyzvami

Akce se zucastni kolem 1 400 vysta-
vovatelll surovin pro vyrobu napoja,
technologie, logistiky, marketingovych
feseni a 34 000 navstévnik ochotnych
investovat. V dotazovani z roku 2008
uvedla polovina odborné verejnosti
Brau Beviale, ze dlvodem k navstéveé
veletrhu pro ni bylo informovat se
na novinky. Pravé tak dualezita byla
vymeéna zkusenosti, péce o kontakty,
dalsi vzdélavani, orientace na trhu a pfi-
prava investicnich rozhodnuti. A pfi v3i
obchodni hektice lidé z oboru v Norim-
berku péstuji celkem vzacny ritudl: Udé-
laji si na sebe ¢as, ¢as na dobry rozho-
vor mezi partnery, kolegy, prateli, sou-
téziteli, k udrzeni kontakt( a predavani
zkuSenosti.

Dostatek latky k rozhovor@im na vele-
trhu skytaji napfiklad vyzvy nového
desetileti. Malokdy se toho udalo tolik
jako v uplynulém desetileti, které zacalo
celosvétovou hospodaiskou krizi, kdyz
praskla bublina dot.com, a skoncilo
dalsi krizi. Pro Evropany byl pfechod
do nového tisicileti ovsem jen kalendar-
nim predélem: koncem epochy, niko-
liv pfelomem dvou epoch. PFisné his-
toricky vzato totiz vyvoj v Evropé od
padu Zelezné opony a konce studené
valky az do dnesni doby tvofi souvisly
celek.

Evropsky integracni proces poslednich
dvou desetileti vytvoril nejvétsi vnitini
trh svéta. Pfes mnohou kritiku se nemu-
sime stydét za to, ¢eho bylo dosud
dosazeno: Evropska unie se svymi 27
¢lenskymi staty ma jednu z nejsiinéjsich
mén — euro. Unie je dalezitym akté-
rem v mezinarodnim procesu feseni
krizi a poskytuje svym 500 miliondm
obcanl velkou miru pravni a socialni
jistoty. Pfipomenime si jedno: Dnesni
dvacetiletf jsou prvni generaci mladych
Evropan(, kterd byla nejen svédkem
velkych rozsiteni Evropské unie, ale
vyrlstala také se ¢tyfmi svobodami
vnitfniho trhu: volnym pohybem osob,
zboZzi, sluzeb a kapitalu.

Po pfelomu v roce 2009 se zacina
blyskat na casy

Existuje-li v novéjsich evropskych déji-
nach epochalni zvrat, pak je jim rok
2009. V hluboké a bolestivé celosvé-
tové finan¢ni a hospodarské krizi vzala
za své také specificky evropska konjunk-
tura, ktera po dobu dvaceti let pfinasela
pravé narodnim hospodarstvim zemi
stfedni a vychodni Evropy velké rls-
tové hodnoty. Malokdo to vi Iépe nez
pivovarnici a vyrobci ndpoju. Spotreba
piva a napojl v Evropé takrka dvacet
let rostla. Ale kdo se podival presnéji,
zjistil jedno: O celkové pozitivni vyvoj se
postaralo bezptikladné zavodéni kon-
zument( ve stfedni a vychodni Evropé.
Zatimco na mnoha trzich zapadni Evropy
sméfoval trend v odbytu napojl ¢asto
doll, zdalo se, Ze spotfeba nealkoho-
lickych ndpojd a piva na trzich stredni
a vychodni Evropy neznd hranic. Z této
skutecnosti téZil také dodavatelsky pri-
mysl, ktery se prezentuje na Brau Bevi-
ale. Investice celosvétové operuijicich
pivovarskych a ndpojovych koncernd
témto podniklm po celd léta zarucovaly
plné knihy zakazek. Opac¢né tendence

v evropské spotfebé ndpojl se vsak
v roce 2009 postaraly o nahly konec:
Najednou se vsechny trhy ocitly pod
tlakem. Na obzoru se ukézala recese
a nastal pokles. ProtoZe na soukro-
mou spotrebu, zejména vydaje Evro-
pand za napoje, nelze pohlizet oddé-
lené od celoekonomického vyvoje, bude
mnohé zaviset na tom, nakolik se jed-
notliva narodni hospodafrstvi v letos-
nim roce a pfistich letech zotavf a jak
rychle zase naberou svdj potencidl ristu
a zaméstnanosti.

Svétova banka varuje ve své zpravé
Global Economic Prospects 2010 a fika,
Ze nejhorsi faze financ¢ni krize je mozna
prekonand, ale zotaveni svétové ekono-
miky je dosud labilni. Celosvétovy hruby
domaci produkt (HDP), ktery v roce 2009
poklesl 0 2,2 %, by mél letos stoup-
nout 0 2,7% a v roce 2011 o0 3,2 %.
Tento scéndr je sice nejpravdépodob-
néjsi, ale vyhlidky kali zna¢né nejis-
toty. Podle toho, jak se bude v pristich
Ctvrtletich vyvijet konzumni a obchodni
klima, a v zavislosti na ¢asovém rozvrhu
dobihani stimula¢nich program fiskalni
a penézni politiky by rlst v roce 2011
mohl dosahnout pouhych 2,5 procent,
ale také az 3,4 %. Pro rozvojové zemé
se oCekdava pomeérné robustni zotavent:
5,2 % v tomto a 5,8 % v pristim roce,
poté, co rok 2009 pfinesl jenom 1,2 %.
HDP bohatych statl, ktery v roce 2009
poklesl o 3,3 %, by mél mit o néco mir-
néjsi vzestup, totiz 1,8 % v roce 2010
a2,3% vroce 2011.

Evropska komise je viak ve své prog-
néze hrubého narodniho produktu
méné optimisticka nez Svétova banka.
Ocekava, ze v letosnim roce dojde ve 27
zemich Evropské unie ke snizeni hos-
podarského vykonu o 2 %.

Spotieba napoju:
prognostikované mirné zvyseni
ristu

Dame-li na prazkumniky trhu brit-
ské spole¢nosti Canadean, budou
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se v tomto roce nGzky mezi zapadni
a stfedni ¢i vychodni Evropou znovu
otvirat. Odbornici predpokladaji, ze
recese v zapadni Evropé bude mnohem
silnéjsi nez v mnohych statech stredni
a vychodni Evropy, kde povede pouze
k pfechodnému poklesu odbytu. Jiz
v letosnim roce ma odbyt napojd ve
stfedni a vychodni Evropé opét stoupat
avroce 2011 vyrazné posilit. V odbytu
piva na téchto trzich Canadean pred-
povida pro rok 2010 pfirtstky 0 0,1 %
a pro rok 2011 o 1,6 % ve srovnani
s rokem 2010. Vyraznéjsi miru by mél
mit vzestup u nealkoholickych napoju.
V roce 2010 by mohla spotfeba stoup-
nout o 1,1 %, vroce 2011 0 2 %. Tyto
prognozy vsak predpokladaji, ze hospo-
darska situace se na téchto trzich v roce
2010 vyrazné zlepsi a propad spotreby
napoju v disledku dlouho trvajici zimy
vykompenzuje teplé léto.

Pohlizime-li na Evropu ze zemépisného
hlediska a zahrneme-li do ni Rusko
(142 mil. obyvatel) a Ukrajinu (46 mil.),
vychazi ndm nasledujici zebficek objem
odbytu: Rusko, Némecko, Velka Brita-
nie, Polsko, Spanélsko, Ukrajina, Nizo-
zemsko, Cesko, Rumunsko a Belgie.
| kdyz v letosnim roce nikdo nemUze
predpovédét hloubku ruské recese,
mohla by spotfeba na obyvatele u neal-
koholickych ndpojd v Rusku po loriském
poklesu na 434 litrd letos presto dosah-
nout 438 litrl a v roce 2011 dokonce
446 litrd. Naproti tomu spotreba piva
bude v letech 2010/11 zfejmé stagno-
vat na drovni roku 2009, kdy ¢inila 79
litrd na obyvatele. Na Ukrajiné doslo
v roce 2009 jenom k mirnému poklesu
u nealkoholickych napojd, ktery cinil
399 litrd na hlavu. V roce 2010 se zde
ocekava zvyseni na 404 litré a v roce
2011 na 419 litrd na hlavu. Spotfeba
piva v roce 2009, kterd v roce 2009 jen
mirné poklesla na 62 litrQ, by v roce
2010 mohla stoupnout na 65 litré na
hlavu.

V ramci EU patfi k nejnadéjnéjsim
statdm Polsko a Rumunsko, uz z dGvodu
velikosti téchto trh{. Pro Polsko se oce-
kava zvyseni spotfeby nealkoholickych
napojl na hlavu z 213 litrG v roce 2009
na 223 litrd v letosnim roce a na 232
v pristim roce. U piva je vyvoj poma-
lejsi: z 90 litrli v roce 2009 na 92,7 litrd

vroce 2011. Pro Rumunsko jsou hlaseny
podobné pozitivni odhady: U nealko-
holickych napojl stoupne spotreba na
obyvatele z 228 litr& v roce 2009 na
238 v letosnim roce a 249 litr v pris-
tim roce. Spotreba piva by se mohla po
propadu, ktery v roce 2009 ¢inil 91 litr(,
letos vysplhat na 94 litré a v roce 2011
na 96 litrd na hlavu (Canadean).

Velky tlak na naklady - Setrné
zachazeni se zdroji

Mnoho firem dodavatelského pramyslu
vidi prvni zndmky nadéje. Po oZiveni
obchodd koncem roku 2009 pohlizeji
na bézny rok se stoupajicim optimis-
mem. V nékterych evropskych statech
se projevuji tendence svédcici o zota-
veni. Na jinych dadlezitych trzich, napfi-
klad ve vychodni Evropé, naopak pre-
trvava slozita situace.

Napojoveé koncerny kotované na burze,
které maji na téchto trzich hlavni slovo,
budou nuceny i v budoucnu brzdit
naklady, aby dosahly ¢tvrtletnich pfi-
rGstkd zisku, jaké od nich finan¢ni trhy
a akcionari ocekavaji — recese nerecese.
TakZe evropsky trh bude i v nadchazeji-
cich letech stavét vsechny aktéry pred ty
nejvétsi vyzvy. Jenom ten, kdo v Evropé
dokaze vzdorovat nepfiznivému vyvoji,
ktery znamena dalsi rozsifovani diskont-
niho prodeje, zvyseny tlak na ceny, zdr-
Zenlivou spotfebu, snizenou poptavku
pfi stale stejnych narocich spotrebitell
na rozmanitost znacek a oball, mdze
doufat, Zze ho akcionari nevytrestaji.
Jedno je jisté: V Evropé budou pivo-
varnici a vyrobci napojd v pribyvajici
mife Skrtat naklady. To znamena dalsi
koncentraci, jinymi slovy zavirani pro-
vozoven a racionalizaci.

Z hlediska marketingu maji velmi pozi-
tivni Uc¢inek na verejnost predevsim
Uspory ve spotiebé energie a vody,
protoze prispivaji také k ochrané zivot-
niho prostredi, ktera hraje ve firem-
nich bilancich udrzitelnosti zasadni roli.
Spotieba vody napojového koncernu
v soucasné dobé jesté nepredstavuje
vysokou nékladovou polozku, ale déla
u takového koncernu, jakym je SAB-
Miller celosvétové vice nez 94,5 mid.
litrl. To znamena: Na vyrobu jednoho
litru piva se spotfebuje vice nez 4,5
litrG vody. A voda ve spojeni s ener-

gii pro podnik predstavuje pét pro-
cent nakladu, tolik SABMiller. Vydaje
na suroviny, obaly a pracovni sily jsou
jesté mnohem vyssi.

Tim jsou nastinéna dulezitd témata vele-
trhu Brau Beviale. Inovativni napady,
jak Ize optimalizovat podnikové hos-
podareni s energii a vodou, predstavi
také centralné umistény tematicky pavi-
lon , Energie & voda”, ktery organizuje
spole¢nost NirnbergMesse v kooperaci
s kompetencnim centrem Competence
Pool Weihenstephan (CPW) Technické
univerzity Mnichov.

Také téma oball se probira ze vsech
stran. Ekologické aspekty obald, jako
spotieba zdrojl, emise nebo odpady
jsou predmétem diskusi mezi vyrobci
napojl a jejich dodavateli. K uspéchdm
v této oblasti prispél konkurencni tlak
a legislativni opatreni, ale svdj podil
na nich mélo také usili pivovarského
a napojového prlimyslu. Inova¢ni snahy
se zaméruji na snizeni objemu oball
a jejich zamezeni, jakoZ i Usporu zdroj
a recyklovatelnost. Nyni jde o to nalézt
nova a optimalizovana feseni, ktera
by za zménénych podminek vyhovéla
mnohostrannym pozadavkdm.

Kontaktni osoby pro tisk a média:
Petra Trommer, Franziska WeiBbrodt
Tel +49 (0) 9 11. 86 06-83 29

Fax +49 (0) 9 11. 86 06-82 56
franziska.weissbrodt@nuernbergmesse.de

Vzdy aktudlni informace o produktech
firem na: www.ask-Brau-Beviale.de
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