MANAGEMENT

CMS dvacetileta

Ceska marketingova spoleénost oslavuje letos kulaté vyroéi
svého dvacetiletého profesniho pisobeni. O vyznamu

jeji prace, o jeji roli jako zdroje teoretickych i praktickych
informaci a sluzeb a také o historii marketingu u nas

s prezidentkou spolecnosti, doc. PhDr. Jitkou

Vysekalovou, Ph.D., hovofil Mgr. Josef Kroupa.

Kazdy, kdo navstivil nedavny veletrh
Reklama Polygraf, ur¢ité Ceskou marke-
tingovou spole¢nost neprehléd!. Nejen
podle plakatl na fadé mist, nejen podle
vlastniho stanku spole¢nosti se spous-
tou informacniho i propagacniho mate-
ridlu, ani jen podle samostatné vystavy
ve stfednfi hale vystavisté, kterd prezen-
tovala ¢cinnost Malé galerie CMS Verita-
simus, ale predevsim podle doprovod-
ného programu veletrhu, ktery uz tra-
di¢né spole¢nost garantuje. Ani zdaleka
to ovsem nenf jedind jeji akce.

Siroky okruh aktivit

,Celodenni konference, které organizu-
Jeme vZdy dvakrat do roka spolu se spo-
lec¢nosti Economia, nesou nazev Marke-
ting TREND, vZdy doplnény o konkrétni
témata. Ta reflektuji aktudlni otdzky
a problémy spolecnosti tak, aby byly
prinosem pro konkrétni situaci a posky-
tovaly urcitou pomoc marketingovym
pracovnikim pravé pro danou chvili.
Z posledni doby to byl napriklad mar-
keting v dobé krize, zvysovani efekti-
vity marketingu, budovani znacky atd.
Pro nejblizsi dobu pripravujeme konfe-
renci Marketing TREND jaro 2010, ktera
se uskutecni 27. kvétna, jejim téma-
tem budou CHYTRA RESENI V TEZKE
DOBE, efektivita, trendy, nova média,
uspory. Na konkrétnich prikladech pri-
padovych studii chceme ukazat, ze to
skutecné jde. Chceme byt inspiraci pro
konkrétni uplatnéni v praxi velkych, ale
i malych firem.”

Marketér roku

.Jiz nékolik poslednich let je pro svét
marketingu u nds vyznamnou a stale
prestiZznéjsi akci soutéz Marketér roku,

tentokrat za uplynuly rok 2009. Poprvé
Jjsme ,marketingové oskary” udélovali
v roce 2005 a ocenili tak nejvyraznéjsi
osobnosti z oblasti teorie i praxe. Smys-
lem je prispivat k rozvoji marketingu
jak z hlediska filozofie podnikani, tak
z pohledu implementace poznatkd do
praktického Zivota. Chceme také popu-
larizovat vyznamné osobnosti oboru
a prezentovat jejich odborné schop-
nosti a zasluhy.

To jsou pro soucasnou chvili ty nejza-
Jimavéjsi projekty, v nich soutéz Mar-
ketér roku 2009 je rozhodné medialné
nejefektnéjsi i proto, Ze udélovani kris-
télovych delfind jako symbold soutéze
se odehrdva na galaveceru v opravdu
kouzelném prostredi klubu Lavka neda-
leko Karlova mostu s bajecnym vyhle-
dem na Hradcany a okoli. Da se rici,
Ze udélovani ocenéni ma samo o sobé
vsechny znaky kvalitniho marketingo-
vého pocinu!

Dalsi vyznamnou aktivitou je pravi-
delné vydavani ¢asopisu Marketing
a komunikace, ktery spole¢nost pfi-
pravuje zejména pro své cleny.
,Ceské marketingova spolec¢nost od
zacatku své cinnosti vzdy poskytovala
prostor pro diskusi vsem, ktefi méli
o rozvoj marketingu zajem a podpo-
rovala profesni a eticky rozvoj oboru.
Postupné byly budovany regionalni
marketingové kluby, zaveden systém
certifikaci marketingovych odbornikd,
zalozen Institut marketingovych sluzeb
a v neposledni fadé po celou dobu exis-
tence CMS vychazel a vychazi zminény
odborny ¢asopis Marketing a komuni-
kace, ktery je vyznamnou platformou
pro vymeénu nazort nasich ¢lend i dal-
Sich marketingovych odbornika.”

Kousek historie CMS
i marketingu obecné

,Od zacatku bylo nasi vyhodou, Ze jsme
meéli na co navazovat. Jiz koncem sede-
satych let zde kratce existovala Cesko-
slovenska marketingové spolecnost,
ktera sice rozdélenim statu zanikla, ale
zlstali nékteri jeji zakladatelé a pamét-
nici. A ti ném v nové Ceské marketin-
gové spolecnosti pomahali. Proto jsme
také v ramci oslav dvacatého vyroci
zakladajicim clenGm i tém, jez prispéli
k rozvoji spolecnosti a marketingu, jako
podékovani predali pamétni listy.
Pojem marketing nebyl u nas ani pred
rokem 1990 zcela neznamy, prede-
vsim v akademickych a vyzkumnych
kruzich. Na zacatku devadesatych let
marketingova oddéleni v nékterych
firmach vznikala tak, Ze se prepsala
cedulka ,0Obchodni” na , Marketin-
gové” oddéleni a personalni obsazeni
zUstalo stejné. O to vétsi byla role CMS
i vtom, co mizeme nazvat, marketin-
govou osvétou”.

Dnes je fada téchto , détskych nemoci”
uz snad za nami. Jenze zase pficha-
zeji nové.

,Casto se bohuZel napfiklad vyskytuje
situace, kdy lidé z marketingu musi bojo-
vat s viastnim top managementem, ktery
si dost dobre neuvédomuje, Ze marketin-
gové postupy jsou mimo jiné dilezitym
nastrojem pro soucasny boj s ddsledky
celosvétové hospodarské recese. A tak
prvni, co je mnohdy skrtano, jsou pravé
naklady na marketing!”

Pomocna ruka, zvana ¢MS

Ceskd marketingova spole¢nost
neni jedinou cestou k porozumeéni
a nasledné k Uspéchu. Je ale cestou,
kterd je dostupnd viem jejim ¢lendim
i partnerdm, protoze kazdému bez
jakychkoliv zbyte¢nych podminek nabizi
Siroky otevreny zdroj vzdélani, infor-
macfi i piikladd. Je pfipravena pomoci
kazdému, kdo to se svym podnikanim
mysli opravdu vazné. Rozsahla knihovna
vcetné ¢asopisl, konference, seminare,
poradenstvi, kontakty se skolami, kon-
takty s firmami, vzdjemné propojeni
subjektd, diskusni fora, certifikaty mar-
ketingovych odbornik( a fada dal3ich
specialnich akci, to vdechno je pro vas
pfipraveno.

Dalsi informace na www.cms-cma.cz
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